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MADE IN ITALY
Decreti ancora
sul tavolo

per le imprese
della cultura

Margherita Ceci —apag. 8

Imprese culturali e creative,
decreti attuativi nel cassetto

In ritardo. I testi erano attesi per 1’11 aprile ma sono ancora in mano a Mic, Mise e Unioncamere: il nodo
¢ come iscriversi al registro speciale, spuntano nuovi scenari di sviluppo delle capacita imprenditoriali

Le Icc puntano sui
giovani: il 33,8% dei nuovi
ingressi & under 30,
controil 30% della
totalita delle imprese
Margherita Ceci

Ladatadiuscitaerafissataall'n aprile,
madeidecretiattuatividelleImprese
culturalie creative(Icc)non c’e ancora
nessunatraccia. Enonsoloin Gazzet-
ta:lebozze nonsonoarrivate neanche
agli operatori del settore — con cui il
ministero della Cultura aveva giada
tempoavviato undialogo —, chiamati
avagliareitesti. Unritardo,c’¢ dadire,
fisiologico, vistala complessitadel te-
ma.L’ostacoloprincipaleriguardala
definizione del perimetro delle Icc:
chiarire cioé secondo quali criteri le
imprese verrannoiscritte omenonel
registro speciale che le Camere di
commercio saranno tenute a stilare.
Maandiamo con ordine.

La legge sul Made in Italy
(206/2023)difinedicembreharico-
nosciutoall’articolo 25ladenomina-
zione di Imprese culturali e creative
per qualunque ente che si occupi di
«ideazione, creazione, produzione,
sviluppo, diffusione, promozione,
conservazione, ricerca, valorizzazio-
ne e gestione di beni, attivita e pro-
dotti culturali». La forma giuridica
dell’ente non e discriminante, purché
queste attiviti vengano svolte in via
esclusivae prevalente.Insomma, un
bacinoampio da cuiattingere, che su-
peralaclassificazione per codiciAte-
co e passa dal teatro all’editoria.

Cosiidecretialmomentositrovano
sultavolodi Unioncamere, Mice Mise,
inattesaditrovare unaquadra. A gui-
darelaricerca dei criteri perimetralié
unadomanda:dovefiniscelacreazione
einizialaproduzione? Perchévicinoai
settoripili classici, come cinema, musi-

caoarte,cisonorealticomelamodae
ildesign che, focalizzate sul prodotto,
spesso sfociano nell'industria.
«Laperimetrazione ¢ importante
perché va a definire una filiera -
spiega Francesca Velani, vicepresi-
dente edirettrice Culturaesviluppo
sostenibile di PromoPa -. Se ho un
cluster chiaro possoascoltarloecre-
are dei servizi, fare delle politiche,
analizzare come si muove rispetto
agli orientamentiinternazionali, fa-
resicheasecondadelterritoriodia-
loghi con altri comparti. Permette,
insomma, di canalizzarelerisorse».
Ancheperché, i tre milionidieuro
annualidestinatidallalegge alle Icc fi-
noal2033,dovrannoessereindirizza-
ti da un Piano strategico decennale,
atteso all'inizio del prossimo anno.
«L’intenzionedel Mice quelladiinte-
grare il fondoanno peranno, ma noi
vorremmo cheil Pianostrategicove-
nisserinnovato di voltainvolta,indi-
viduando delle linee di sviluppo che
portino aunaverainnovazione,aun
miglioramento delle capacita im-
prenditoriali delle imprese. Perché
una pioggia di finanziamenti senza
dialoghi e obiettivi non serve a mol-
to», prosegue Velani.
Serve,insomma, censire il settore.
Almomentoi datidisponibili, conte-
nuti nell'indagine Excelsior 2023 di
Unioncamere e Anpal, parlano di
59.480 imprese culturali e creative
(+3,6%rispettoal 2022), per untotale
di 671.460 dipendenti. Con un inte-
ressante datosugli ingressi previsti di
nuovi dipendenti: le entrate pro-
grammate dalle imprese culturali e
creativenel 2023 sonoparia302.170
unita(inaumentodell’8,8% sul 2022),
ossiail 5,5% diquelle preventivate dal
totaledelleimpreseitaliane(circas,5
milioni). Ma se la crescita riguarda
tutto il sistemaimpresa, la predilezio-

neperigiovanilavoratorispiccanelle

Icc, conunarichiesta di under 30del
33,8%, contro il 30% del totale delle
imprese (sivedail grafico a fianco).

Vadetto pero che questidatisiba-
sano sulla classificazione per codici
Ateco, eanche serestituisconol’idea
dell’'universo imprenditoriale della
cultura, nonrappresentanoin totole
impreseche verrannoiscritte nelre-
gistro speciale.

Ladefinizione dilcc non metteli-
miti allanatura giuridica deisoggetti,
che puo andare da imprese profit al
Terzo settore. Cio significacheipara-
metripresentatidaidecretidovranno
dialogare coniCodici gia in vigore. «E
unbene che questi decretiimpieghi-
notempo e sianopensati — continua
Velani —, perché serve un dialogo con
il Codice delterzo settore, per esem-
pio, o con il Codice dello spettacolo
che uscira rinnovato tra pochi mesi.
Laregolamentazione,lagrigliain cui
leIccsimuoveranno dovraessere co-
erente conquello che giac’e¢e conildi-
battito che si sta portando avantisul
nuovo Codice dellospettacolo. Quello
chenoitutticiauguriamo & che nonci
sia unaggravioburocratico».

Altrotemadaaffrontaresaraquello
dell'albodellelccdiinteresse naziona-
le, cheverraistituito pressoil ministe-
ro. Un doppione del registro speciale
delle Cameredicommercioounalbo
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delle eccellenze destinato a ricevere
maggiori risorse? «Il nostro dubbio
non fugato & che siutilizzino criteri di-
versidiselezione — spiegail direttore
diFederculture Umberto Croppi—.Poi
occorreraanche stabilire cosasiinten-
deperinteresse nazionale.Inognica-
0, la cosa importante é che il settore
vengariconosciuto, abbiaunasuava-
lenza giuridica e delle tutele».

Insomma, sultavolo restano tante
questioniaperte enon é impossibile
che si parta con un triennio speri-
mentale, Le opportunita comunque
nonmancano egliinterrogatividari-
solvere potrebbero portare anche a
stabilire dei presuppostiperunqua-
drofiscale, peraliro gidauspicatodalle
categorie. «Infuturo sarafondamen-
tale uniformare I'Iva sotto al 22 per
cento.L’editoria per esempiocel’haal
4%: serve unabbassamentoradicale
eun’omogeneizzazione, Sarebbean-
che bello che le spese culturali delle
famiglie diventassero detraibili —
prosegue Croppi —. Serve dare una
spintaalla capacita imprenditoriale:
noi eravamo riusciti a far istituire
presso I'Istituto del credito sportivo
un Fondo di garanzia perle imprese
culturali. Negli ultimidue anninoné
statorifinanziato, maaveva facilitato
molto I'accesso al credito».
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I numeri generali

LE IMPRESE CULTURALI E CREATIVE

Numero di Icc nel 2023 e confronto con il 2022
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M INDUSTRIE CULTURALI

2022 2023

1 NUOVI INGRESSI
Le entrate di dipendenti previste nel 2023 dalle Icc e confronto
con il totale delle imprese

ENTRATE VAR. % SUL 2022 % UNDER 30
Totale imprese 5.509.130 +6,3% A 30%
lcc 302.170* +8,7% A 33,8%

(*) | contratti considerati sono quelli di durata superiore a 20 giorni lavorativi alle dipendenze
(contratto a tempo indeterminato, a tempo determinato, di apprendistato, “a chiamata”, etc.),
di lavoro somministrato e quelli non alle dipendenze (collaborazione coordinata e continuativa
e altri). Fonte: elab. del Sole 24 Ore su dati Unioncamere - Anpal, sistema informativo Excelsior

Perimetro ancora da definire

Ladifferenzatrai comparti contaminazione culturale
Chiarissima a chi lavora nel e artistica per sviluppare il
settore, un po’ meno all'esterno:  proprio business ma fanno
le Icc non corrispondono produzione industriale.
all'intero sistema culturale Come 'automotive,

e creativo, al cui interno figurano  lamanifatturao le aziende
anche imprese che usano la creative driven.
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