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Caro spesa, il patto del 10%

»Adesione di 25mila supermercati e discount al piano di sconti sui beni essenziali
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ROMA Patto contro il caro-spesa, taglio ai prezzi fino al 10%: aderisco-
no25milapuntivendita. ~ Andreoli, Cifonie Orsinialle pag.4e5

Patto contro il caro-spesa
taglio ai prezzi fino al 10%

»Aderiscono oltre 25mila punti vendita  »Gli sconti riguarderanno i beni essenziali
tra supermercati e discount in tutta Italia a cominciare dai prodotti confezionati

0GGI INCONTRO L'INIZIATIVA s
AL MINISTERO SARA PUBBLICIZZATA
CON | SINDACATI FUORI DAI NEGOZI
GIOVEDI PROSSIMO ~ CON UN BOLLINO

LA FIRMA DEFINITIVA
SULL'INTESA

il PIAND

ROMA Da Esselunga a Conad, da
Carrefour a Coop, da Pam a Lid],
passando per Tigre, Famila e De-
co. Dall’ ottobre al 31 dicembre ci
saranno sconti fino al 10% sui be-
ni dilargo consumo in circa 25mi-
la tra grandi supermercati, di-
scount, superstore e ipermercati
(quasil'intera rete), in tutta Italia.
Secondo Assoutenti sono in me-
dia 100 euro di risparmi a fami-
glia solo sulla spesa alimentare
(in tutto 4 miliardi in meno per il
portafogliodegli italiani).

In trenta aziende hanno gia
detto si, a cui si aggiunge la rap-
presentanza dei coltivatori, Coldi-
retti. Ora quasi tutta la grande di-
stribuzione, secondo le associa-
zioni di categoria, si avvia ad ade-
rireal “trimestre anti-inflazione”,
I'iniziativa del ministero delle Im-
prese, guidato da Adolfo Urso,
per limitare i rincari del cosiddet-
to “carrello della spesa”. In bilico
ci sono solo alcune catene di di-
scount, come Eurospin e Md. Og-
gi, comunque, se ne parlera al Mi-
mit con Cgil, Cisl e Uil. L'intesa sa-
ra poi firmata ufficialmente gio-
vedi prossimo, 28 settembre, a Pa-
lazzo Chigi, con la presidente del
Consiglio, Giorgia Meloni. Ci sa-
ranno anche i rappresentanti di
artigiani, cooperative, coltivatori,
commercianti (Confesercenti e

TRICOLORE

Confcommercio) e distributori
(in primis Federdistribuzione).

IL MECCANISMO

L'elenco completo delle aziende
che aderiranno sara inviato do-
mani al Mimit e poi pubblicato
sul sito del ministero. Ai big si ag-
giungeranno in centinaia di mi-
gliaia tra piccoli negozi alimenta-
ri e con prodotti per I'igiene perso-
nale, ma anche farmacie e para-
farmacie. Il 28 settembre, pero,
firmeranno anche i rappresentan-
ti dell'industria. Senza che i pro-
duttori riducano o contengano i
costi di listino, infatti, gli sconti
per le famiglie sarebbero insuffi-
cienti. Saranno della partita Baril-
1a, Lavazza, Mutti, Nestlé e Ferre-
ro. Ma le associazioni (Centro-
marca, Federalimentare, Ibc e
Unionfood) si attendono decine e
decine di altri nomi, ancor piu del-
la Francia, dove si punta a dimez-
zare i rincari annui sui beni ali-
mentari nei primi mesi del 2024.
Non entro domani, ma a inizio
della prossima settimana le azien-
de produttrici che vorranno aderi-
re riceveranno le linee guida e il
modulodainviare al Mimit.

Il meccanismo degli sconti &
noto: la singole imprese distribu-
trici allargheranno le attivita pro-
mozionali gia fatte negli ultimi
mesi, cosi come il perimetro dei
costi fissi. Possibilmente ritocche-

“ANTHNFLAZIONE”

ranno poi al ribasso il prezzo dei
prodotti a marchio, implemen-
tando le linee di convenienza. Gli
sconti al supermercato saranno
sponsorizzati da un’apposita pub-
blicita progresso della presidenza
del Consiglio e le iniziative saran-
no firmate, anche all'ingresso dei
negozi, da un bollino tricolore
“anti-inflazione” del governo. II
nodo, pero, & cosa fara l'industria.
Per loro non ci sara un apposito
protocollo, ci si fermera alla lette-
ra d’intenti gia inviata al ministe-
rodelleImprese.

Le imprese produttrici siimpe-
gneranno a «tenere bassi» o «bloc-
cati» i prezzidilistino, ma sempre
considerando «i propri conti eco-
nomici», quindi in base «alle pro-
prie strategie commerciali» e
«all'impatto dell'inflazione sui
propri costi», senza indicazioni
da seguire né coordinamento da
parte delle assaciazioni dicatega-
ria. Secondo 'Unione nazionale
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dei consumatori (Unc), «bloccare
il prezzo dell'olio di oliva, che sta Tra i supermercati
decollando, sarebbe sicuramente: coinWItitEsselunga,
positivo, avendo il record dei rin- Conad, Carrefour, Coop,
cari mensili, fermare invece quel- Pam, Lidl, Tigre, Famila e
lo delle uova, che sta finalmente Deco. Dubbi solo per Md
scendendo (-0,7% da luglio ad ed Eurospin. Tra le
agosto) sarebbe un autogol, cosi aziende ci saranno;
come sarebbe un suicidio conge- Mutti, Nestlé, Lavazza,

lare quello dell’'olio diverso da Barilla e Ferrero. Nella
quello di oliva o della pasta, il cui foto un market a Perugia
prezzo, dopo essere salito per via '
della guerra in Ucraina, ora cala».
Una brutta notizia arriva da alcu-
ni produttori di bevande alcoli-
che e gassate, che secondo i risto-
ratori stanno aumentando i costi
deilistinitrail4%eil 6%.

I PRUDUTTI e v | W‘-nvl:l.iLIANO & :
In ogni caso l'elenco dei beni e la ' — — P»}ifintq%g’v’}?;‘"*
percentuale di sconto saranno va- c
riabili. Ci saranno perd sicura-
mente i prodotti confezionati: car-
ne, pasta, uova, zucchero, latte, ri-
so,sale, cereali e farina. Ma anche
saponi, detergenti, pannolini e
farmaci di largo consumo. Sui ci-
bi freschi si sta facendo un ragio-
namento a parte, vista la volatili-
ta dei loro prezzi e i problemi in
agricoltura, dovuti ai cambia-
menti climatici. Su frutta e verdu-
ra l'industria non dovrebbe ab-
bassare i listini, ma questi prodot-
ti potrebbero rientrare in alcune
promozioni settimanali o linee di
convenienza delle singole catene
di supermercati. L’olio potrebbe
quindi avere un prezzo bloccato.
In ogni caso preoccupa l'attua-
le spirale inflattiva, accentuata
dal caro-benzina, che colpisce i
prodotti trasportati, a partire da
frutta e verdura. Su questo insi-
stono le associazioni dei consu-
matori, che lamentano di non es-
sere state coinvolte nel Patto an-
ti-rincari. Secondo Assountenti
I'operazione «potrebbe non esse-
re sufficiente», mentre per 'Adoc
«rischia di essere solo di faccia-
ta». Caustica I'Unc: «Sara un flop,
senza reali benefici per le fami-
glie»,

Giacomo Andreoli
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