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Artigianato, i lavori che resistono

Sono le donne a salvare 1a tradizione

~ LESTORIE

Mestieri storici
come il calzolaio,
il liutaio,

il cappellaio
parlano sempre di
pit al femminile.
Le testimonianze
dalla Brianza

alla Puglia

di chi, con talento
e professionalita,
si sta reinventando

Le voci raccolte
da Nord a Sud:
«Per sopravvivere
devi eccellere
e offrire
un prodotto
che nessun altro
¢ in grado di fare»

ILARIA BERETTA

Barletta, in un piccolo
Alaboratorio, MariaRosa
Borraccino restaura li-
bri antichi.
Trentasette anni, laureata in
Scienze e tecnologie per la
conservazione dei beni cultu-
rali all'Universita di Bari, Bor-
raccino si € specializzata in le-
gatoria anche a New York; nel
2019 e rientrata in Puglia e ha
aperto Micronart, la suabotte-
ga. «Lavoro per biblioteche, ar-
chivi e studi legali con docu-
menti e riviste che non posso-
no essere rilegati industrial-
mente; inoltre ripristino volu-
mi di pregio a partire dalla di-
sinfestazione fino allarilegatu-
ra. Ci vuole concentrazione e
meticolosita per trovare
il metodo meno invasi-
vo cherestituisca bellez-
za a un manufatto di
carta sgualcito dal tem-
po». Invece per rilegare
la cartamoderna, che ha
fattura e dimensioni
standard, si adoperano

macchinari appositi. «A

mano - ammette infatti
Borraccino - ormaisiri-

lega poco, il legatore &

un mestiere talmente di
nicchia che al Sud si &
persino persa la cono-
scenza di questa figura
professionale; io stessa

dal 2020 lavoro anche

come bibliotecaria. Al limite
qualcuno si avvicina a
quest’arte come hobby».
Sembra il destino di tutti i pic-
coli artigiani, un mondo “ri-
stretto” per sua stessa fisiolo-
gia e definizione, che pero og-
gi rischia di rimpicciolirsi fino
a diventare invisibile. Almeno
per le statistiche. Secondo gli
ultimi dati Inps, dal 2012 al
2022 il numero di chi lavora “a
mano” & sceso di quasi 325 mi-
la unita, assestandosi a
1.542.299 persone, di cui oltre
la meta concentrate nel nord
Italia. A contrarsi sono soprat-
tutto alcune specializzazioni
da anni inserite dalle associa-
zioni di categoria in liste dime-
stieri “a rischio estinzione’, per
i quali la domanda decresce e
acuiigiovani non si avvicina-
no pil: impagliatori, vetrai, in-
tagliatori, corniciai, liutai, pel-
lettieri, calzolai, ricamatrici...
Ma dai dati emerge un altro da-
to interessante. Tra gli artigia-
ni esiste una marcata dispari-
ta di genere: quasil'80% dei ti-
tolari di imprese sono maschi
e, anche se trai collaboratorila
differenza & meno netta, le ar-
tigiane - soprattutto se giova-
ni - sono perle rare: una sorta
di “minoranza nella minoran-
za” a cui quasi mai viene data
voce. Eppure chi resiste sono
proprio le donne. Se infatti si
analizza la distribuzione degli
artigiani per sesso dal 2013 al
2022, la linea maschile segna
una decrescita mentre la con-
sistenza femminile &€ minorita-
ria ma pressoché costante. Le
artigiane  in-

somma resisto-

no e, con mani

esperte € zero

proclami, ten-

gono alta la

bandiera del

“made in Italy”

Lo dimostra Ila-

ria Cazzaniga,

liutaia di 32 an-

ni: «In Italia su

400 liutai le donne sono appe-

na 35; nelle botteghe lo squili-

brio di genere si sente nelle di-

namiche e nell'approccio al la-

voro, solo di recente si vedono

donne scalare le classifiche dei

concorsi internazionali». Caz-

zaniga ha una formazione
eclettica: dopoilliceo classico
eunalaureain fisica, oggisial-
terna nella produzione e re-
stauro di strumenti musicali
nel suo laboratorio tra Milano

e la Brianza e la messa a pun-

to di violini per
la sede berline-
se della casa
d’'aste Tarisio.
«Nel mio picco-
lo sto provando
a scardinare al-
cuni meccani-
smi dell’artigia-
nato tradiziona-
le: per esempio
portando una
competenza scientifica e dia-
gnostica nel restauro degli
strumenti ad arco, ma anche
cercando di ridurre e smaltire
correttamente gli scartiin otti-
ca di offrire una produzione
pili sostenibile».

«Credo diesserel'unica donna
socia di un cappellificio» fa eco
Elisa Vimercati, 37 anni, titola-
re insieme al fratello Fabrizio
eal cugino Roberto dell’ultimo
cappellificio di Monza, che fi-
no alla Seconda guerra mon-
diale & stata la capitale del co-
pricapo. «Anche il cappellaio
€ sempre stato un mestiere
maschile, le donne erano im-
piegate al massimo per cucire
fodere o nastri. Io stessa, pur
essendo una difamiglia, ho fat-
to la gavetta come dipendente
e solo da 4 anni sono suben-
trata come socia». Il cappellifi-
cio Vimercati - giunto alla ter-
za generazione € a 71 anni di
attivita - ogni anno produce
circa 13mila pezzi quasi esclu-
sivamente per'estero e soprat-
tutto per Israele, dove sono
molto richiesti i cappelli neri
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tradizionali. La produzione -
dall’'informatura alla scatola-
tura - richiede ciica 20 giorni,
tra fasi di lavorazione e tempi
di riposo. La tecnica e i mac-
chinari sono ottocenteschi:
nella fabbrica adagiata sulla
sponda del Lambro, pieghe e
messe in forma si fanno anco-
racon il vapore. «<Essere rima-
stiin pochi (e gli uniciin Lom-
bardia) a lavorare come una
volta rende piu difficoltosa la
logistica: trovare pezzi di ri-
cambio & impossibile e siamo
noiad adattarelemacchine da
cucire alle esigenze del cappel-
lificio. Siamo abituati ad arran-
giarci! Anchealivello di contri-
buti, quelli stanziati sono sem-
pre per le industrie e non per
piccolissimi artigiani come
noi». Oppure come la Selleria
Moirano di Strambino, in pro-
vincia di Torino, 'unico labo-
ratorioin Italia che ancorarea-
lizza bardature per cavalli e at-
tacchi per carrozze. Un tuffo
nel passato in cui inaspettata-
mente ci guida una donna di
31 anni, Chiara Moirano. «Re-
stauriamo carrozze per musei,
polizia, carabinierie per gli ap-
passionati che partecipano a
concorsi internazionali e sfila-
terealizziamo finimenti perso-
nalizzati. Ognilavoro & un pez-
zo unico tarato sulle caratteri-
stiche del cavallo e il gusto del
committente: il cuoio & taglia-
to a mano, le fibbie fuse in ca-
sa e la paglia che foderala col-
lana del cavallo & raccolta filo
per filo». Per la consegna oc-
corrono un paio di mesi e per-
cio laproduzione annuale del-
la Selleria - che trova pochi
equivalenti solo in Belgio, Spa-
gna, Portogallo e Ungheria - si
attesta su una decina di pezzi.
«Nei lavori artigianali la do-
manda é fisiologicamente in
calo. Per sopravvivere devi ec-
cellere e offrire un prodotto che
nessun altro € in grado di fare:
solo cosi giustifichi i costi e le
tempistiche che altrimenti sa-
rebbero fuori mercato. Certo

non ti rendono la vita facile: la
burocrazia, soprattutto con gli
enti pubblici, € estenuante».
Lavora a contatto con tecniche
antichissime anche Alice Vitel-
li, calzolaia di Sant'Elpidio a
Mare (Fermo), che nella sua
impresa ha pero implementa-
to strumenti di vendita digita-
li trasformandosi in un perfet-
to esempio diartigiana 2.0. In-
sieme al fratello Gian Luca, ha
ereditato il calzaturificio del
papa; ha conservato le forme
di suole e scarpe, ha aggiunto
colori e pellami selezionati tra
gli scarti di altissima qualita di
aziende limitrofe e ha fondato
un suo marchio di scarpe su
misura acquistabili online: “La
Scarpetta di Venere” Vitelli, 38
anni, non ha sempre pensato
dilavorare in calzaturificio. An-
zi, con una laurea in Economia
all'Universita di Bologna, forse
nemmeno pensava di rientra-
re nella suaregione. Invece poi
la crisi finanziaria e la deloca-
lizzazione delle fabbriche da
parte delle aziende da cuiil cal-
zaturificio otteneva commes-
se, ’hanno spinta a rientrare.
«Mio padre non capiva cosa
volevamo fare; ma noi siamo
andati avanti e nel 2014 abbia-
mo creato il nostro marchio,
con modelli di scarpe comple-
tamente personalizzabili».
Oggi “La Scarpetta di Venere”
ha un negozio a Sirolo, la lo-
calita sul Monte Conero pilu
turistica delle Marche, una pa-
gina Instagram seguitissima e
un e-commerce attraverso cui
riceve ordini da tutta Italia. Dal
2014 le scarpette sono arriva-
te a Bologna, Milano, Roma
con la formula dei temporary
store. «In fabbrica ci sono 6
collaboratrici, tutte donne; il
montaggio viene fatto amano,
con colla e tenaglia. Vorreiin-
segnare il mestiere ad altre
giovani; mi sto avvicinando
agli istituti professionali della
zona per capire se qualche ra-
gazza ha voglia di fare con me
questa rivoluzione».
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